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Connecter les acteurs du marché IT et les réseaux d’appui institutionnels, pour 
favoriser le développement des nouvelles technologies dans les TPE françaises, telle 
est la vocation du Club de l’Economie Numérique. Cette nouvelle initiative lancée par 
Olivier Midière et, inaugurée avec succès lors du dîner d’ouverture du 27 novembre dernier, 
compte d’ores et déjà parmi ses membres, 28 sociétés IT et 24 institutions. 
 
A la clé, un lieu d’échanges innovant pour soutenir et encourager les partenariats et les 
coopérations entre les acteurs de l’offre (constructeurs, éditeurs, revendeurs, opérateurs, 
prestataires et fournisseurs de solutions IT) et les réseaux institutionnels de proximité 
(Chambres consulaires, CGA, associations et clubs, professions réglementées, espaces 
numériques…) qui accompagnent au quotidien les TPE dans leur découverte et leur 
appropriation de l’Internet. 
 
Conjuguant services, informations en ligne et rencontres terrain, l’originalité du club est de 
permettre à chacun de ses membres d’adhérer selon ses intérêts et son niveau de 
prescription. Chacun bénéficie ainsi de services adaptés à ses préoccupations : lobbying, 
partenariats stratégiques, prescription terrain ou distribution de proximité.  
 
« Au delà de la création d’un club professionnel, l’idée forte de cette initiative est surtout 
d’offrir et de maintenir dans la durée un cadre de collaboration performant  pour ces acteurs 
aux logiques souvent opposées. Les défis à relever sont nombreux et c’est uniquement 
grâce à des partenariats croisés entre les fournisseurs IT et les réseaux d’appui que la 
France sera à même  d’ancrer définitivement ses 2,5 millions de TPE dans l’économie 
numérique. Car, rappelons que 2 millions d’entre–elles ne disposent toujours pas de site 
Internet ! » déclare Olivier Midière, président fondateur. 
 
Le Club de l’Economie Numérique est organisé autour de quatre entités :  
 
��Le cercle de l’Economie Numérique : lieu d’analyse et de prospective, son accès 

payant est  réservé à 50 dirigeants membres officiels et privilégiés du Club. Le cercle 
encourage les échanges et les opportunités de lobbying notamment par l’organisation 
de quatre dîners thématiques par an, en présence de représentants de la sphère 
politique (ministres, secrétaires d’état, parlementaires).  

��Le Club des Partenaires de l’Economie Numérique : conçu pour développer les 
partenariats stratégiques entre les fournisseurs IT et les réseaux institutionnels, il 
regroupe 150 décideurs opérationnels. Outre l’accès aux informations et animations du 
Club, ils disposent d’une plateforme marketing en ligne pour communiquer avec 
l’ensemble des membres du Club. 10 fois par an, les membres participent à un dîner où 
chacun peut se présenter et rencontrer les autres membres. 
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��Le Forum des Ambassadeurs : voué à la prescription terrain et bénéficiant d’un 
accès gratuit, il rassemble 1000 conseillers d’entreprises issus des réseaux 
institutionnels, agissant quotidiennement aux côtés des TPE sur le terrain.  

��Le Channel Expert : destiné à la distribution de proximité, cet espace payant réunit 
500 revendeurs et 2500 agences Web sélectionnés par le Club parmi 10 000 acteurs 
identifiés.  

Ces deux dernières entités sont dédiées au partage d’expérience entre membres et à la 
mise en relation de ces derniers avec les membres du Club des Partenaires. Un espace 
Web dédié leur donne accès à un forum de discussion, aux informations marché, aux 
actualités produits et services, à des formations en ligne ou in situ gratuites et aux actualités 
des partenaires du Club. 

Pour tout connaître du Club de l’Economie Numérique : 
www.club-econnumerique.org 

 
 
Le Club de l’Economie Numérique® est dirigé par Olivier Midière, Président fondateur. 
Olivier Midière est Vice-président du Programme gouvernemental « Entrepreneurs, faites le choix de 
l’économie numérique », créateur et directeur du magazine mapetiteentreprise.net, organisateur du 
premier tour de France des Salons Internet pour les TPE-PME et auteur de « 2007, la France en 
réseaux », Prix Bordin de l’Académie des Sciences Morales et Politiques. 
 
Le Club de l’Economie Numérique compte dores et déjà parmi ses membres 52 sociétés et 
institutions,  parmi lesquelles : 
pour les entreprises  du secteur IT :  
BLACKBERRY, CANON, FUJITSU SIEMENS, HP, INTEL, LENOVO, NRG, TOSHIBA, ATALANTE, CIEL, 
MICROSOFT France, PANDA SECURITY France, SAGE, SIX APART, AMEN, EBAY, LA POSTE, PAYPAL, 
RISC GROUP, SEFAIREPAYER.COM, 123 PRESTA, OXATIS, CIC, GE FACTOBAIL, WANLEASE, 
LEASECOM, NERIM, SFR Entreprises.  
 
pour les réseaux d’appui institutionnels :  
ACFCI,  ARAPL, FCGA, APCM, UNASA, CDC DDNT Réseau Cyber-bases, FFB, Alliance Tics, Conseils 
Supérieur de l’Ordre des Experts Comptables, FEVAD, Infogreffe, GIP-MDS - net- entreprises, OSEO, ADELE, 
APCE, AFNIC, AFUTT, Agence ANTIC Pays Basque, Manche Numérique, ARTESI Ile de France, CEFAC - 
Réseau AGORATECH, MEITO. 
 
Les chiffres clés de l’économie numérique :   
2,5 millions de TPE en France (0-19 salariés) ;  
5 milliards d’euros investis chaque année dans les TIC ; 
1 million de TPE toujours pas connectées à Internet ; 
600.000 sans équipement informatique ; 
2 millions ne disposant pas de site Internet ; 
Seulement 50.000 TPE utilisant le commerce en ligne. 
 
 
Contact presse : Nathalie Hamelin 
Tel : 01 40 86 40 35 
nhamelin@presseattitude.com 
 


